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Bundesweit einzigartig ist die Kombination aus

• Gemeinsamem Bibliotheksausweis und Katalog
• Onleihe-Verbund 
• PressReader, Brockhaus,                                     

Munzinger Datenbanken, Onilo
• Vereinsstruktur unter hauptamtlicher 

Geschäftsführung
• Über drei Bundesländer hinweg:                                      

Baden-Württemberg, Hessen und Rheinland-Pfalz

Metropol-Card-Bibliotheken Rhein-Neckar e.V. 











• Seit der Gründung im Oktober 2014 ist der 
Verein von 15 auf 48 Mitglieder gewachsen.

• Geschäftsführung eingestellt

• Vereinsbüro in zentraler Lage

• Vorbild für andere Verbünde (gemeinsamer 
Ausweis, Vereinsgründung, Rechercheportal 
etc.)

• Alle Angebote werden inzwischen sehr gut 
genutzt, Tendenz steigend.

Positive Entwicklung seit der Vereinsgründung







• Bei der Vereinsgründung gab es 2 Angebote 
(Metropol-Card, metropolbib), inzwischen gibt 
es 11 Angebote (Metropol-Card, metropolbib, 
Metropol-Mediensuche, PressReader, 
Munzinger Datenbanken Personen und 
Länder, Brockhaus Enzyklopädie und 
Schullexikon, Leselernportal Onilo, 
MakerBoxen und Medienkoffer)

Positive Entwicklung seit der Vereinsgründung



• Anfangs Unterstützung, auch finanziell, durch die 
Metropolregion Rhein-Neckar

• Entwicklung eines tragfähigen Finanzierungs-
    modells (Beitragserhöhung, Umstellung von     
 der Berechnung nach Medienetat auf die   
 Berechnung nach Einwohnerzahlen, Spenden, 
 Mitgliederwerbung)
• Jahres-Einnahmen mehr als verdoppelt 
• Fördermittel für den Start von PressReader, Onilo 

und Medienkoffer mit iPads eingeworben

Positive Entwicklung seit der Vereinsgründung



• Bundesfördermittel für die Entwicklung der 
Metropol-Mediensuche bekommen

• Die subkom Software GmbH hat die Metropol-
Mediensuche mit Browser-Oberfläche und Apps 
für Android und iOS, Integration von Onleihe und 
Munzinger Daten, Meta-Suche, Anzeige der 
Verfügbarkeit der Bestände, Integration einer 
Landkarten-App, Kontofunktionen etc. 
entwickelt. Die Bestände aller Metropol-Card-
Bibliotheken, die vier verschiedene EDV-Systeme 
nutzen, werden vereinheitlicht dargestellt und die 
Suche vereinfacht.

Positive Entwicklung seit der Vereinsgründung



• Professionelle Werbematerialien entwickelt

• Erfolgreiche Marketing- und Jubiläums-
Aktionen

• Kundenumfrage zum Start der Metropol-
Mediensuche durchgeführt

• Digital barrierefreie Vereins-Webseite

Positive Entwicklung seit der Vereinsgründung



• MakerBoxen, Medienkoffer und eCircle 
können von den Metropol-Card-Bibliotheken 
ausgeliehen werden

• Interne Schulungen und Erfahrungsaustausch-
Treffen eingeführt

• Gelungene Umstellung von metropolbib auf 
die Onleihe 3 (2026)

Positive Entwicklung seit der Vereinsgründung



Zusammenfassung Marketing

• Flyer, Plakate, Postkarten, Lesezeichen, Gutscheine,  
Beachflags, Rollups, Annoncen/Banner, give aways    
seit 2016, Audiospots 2019, Imagefilme 2020

• Verkehrsmedien: Werbung in Straßenbahn RNV  
2017, 2021, 2022

• Kinowerbung Dez 2015/Jan 2016
• eCircle Digitale Medienpräsentation an 

wechselnden Standorten seit März 2016 
• Gemeinschaftsstand Metropolregion Rhein-Neckar 

Maimarkt Mannheim Aktionsfläche 2016/18/24
• Gemeinschaftsstand Metropolregion                 

Rhein-Neckar eduAction Bildungsgipfel 2016



Zusammenfassung Marketing

• Jubiläums-Aktionen: 10 Jahre Metropol-Card 2017,      
10 Jahre metropolbib 2021, 10 Jahre Verein 2024/25

• Vorträge, Interviews, Artikel, Pressemitteilungen

• Einführung der Metropol-Mediensuche mit 
Kundenumfrage und Gewinnspiel 2021/2022

• Teilnahme am bundesweiten Digitaltag 2022/25

• Angebot während der BUGA23 in Mannheim: Gutschein 
für 3 Monate Metropol-Card

• Digital barrierefreie Vereins-Webseite

• Umfassende Werbekampagne für die neue Onleihe 3-
Plattform für metropolbib 2026





• Entstehen durch Unterschiedlichkeit der Bibliotheken 
und ihrer Kommunen in Etat, Mitarbeiterstärke, 
Entwicklungspotential, Bibliothekssoftware und 
Bedürfnissen

• Einwerben von Spenden oder Fördermitteln

• Fördermittel werden meist auf Landesebene 
ausgelobt. Von Landesfördermitteln konnte bisher 
nicht profitiert werden, da sich der Verein über 3 
Landesgrenzen erstreckt.

• Grenzen des Wachstums (MRN)

Herausforderungen



• Weitere Entwicklung und Stabilisierung eines 
langfristig tragfähigen Finanzierungsmodells (aus 
Spenden, Fördermitteln, Kooperationen, 
Mitgliederwerbung, Anpassung der Beiträge etc.)

• Angebote finanziell halten und bei Bedarf weitere 
internationale, digitale Angebote erwerben

• Metropol-Card auch als RFID-Ausweis,  gemeinsames 
Konzept

• Digitale Barrierefreiheit für Webseiten und Dateien

Herausforderungen



• Erfolgsgeschichte mit Metropol-Card und 
metropolbib.de geht weiter

• Kontakt zu weiteren interessierten Bibliotheken und 
Kommunen 

• Werbung für die Onleihe 3 beim Bundesweiten 
Digitaltag Juni 2026

• Ggf. Präsentation der Onleihe 3 und der anderen 
gemeinsamen Angebote auf dem Maimarkt 2027

• 2027 Jubiläum: 20 Jahre Metropol-Card 

Ausblick
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